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BERICHT DES AUFSICHTSRATES

SEHR GEEHRTE AKTIONARINNEN,
SEHR GEEHRTE AKTIONARE,

die Kénigsegger WalderBrau AG konnte im Geschaftsjahr 2025 ihren Umsatz in einem weiterhin riicklaufigen und stark
umkampften deutschen Getrankemarkt nahezu auf Vorjahresniveau halten.

Das Jahresergebnis 2025 weist einen Verlust von rund 42 TEUR aus. Trotz eines gesunkenen Materialaufwands und
eines verbesserten Rohergebnisses konnten die deutlich héheren Personalkosten, notwendige Aufwendungen fir
InstandhaltungsmaBnahmen sowie gestiegene Abschreibungen nicht vollstandig kompensiert werden.

Der Aufsichtsrat hat im Verlauf des Jahres 2025 seine Aufgaben pflichtgemaB wahrgenommen. Die Vorstande informier-
ten den Aufsichtsrat schriftlich und miindlich tiber alle wesentlichen Vorgénge. Auf Grundlage dieser Berichterstattung
iberwachte der Aufsichtsrat die Flihrung der Geschéfte. Die erforderlichen Zustimmungen wurden erteilt.

Auch auBerhalb der Aufsichtsratssitzungen standen samtliche Mitglieder des Aufsichtsrats in regelmaBigem Kontakt
und Austausch mit den Vorstanden und konnten sich fortlaufend tber die aktuelle Geschaftslage sowie wesentliche
Geschéftsvorfalle informieren. Schwerpunkte der Beratungen in den Sitzungen des Aufsichtsrats waren insbesondere
Personalthemen sowie anstehende Investitionen. Dariiber hinaus nahm der Aufsichtsrat an einer Personalversammlung
teil. Im Jahr 2025 wurden der notwendige Austausch der Keg-Anlage sowie die Anschaffung eines weiteren Gabel-
staplers beschlossen. Hierdurch kénnen die Betriebsablaufe deutlich verbessert werden.

Neben diesen Themen beschaftigte sich der Aufsichtsrat auch mit den monatlichen Controlling-Berichten des Vorstands,
die jeweils direkt vom Steuerberater an den Aufsichtsrat weitergeleitet wurden. Als (iberwachendes und beratendes
Organ hielt der Aufsichtsrat insgesamt vier ordentliche Sitzungen ab, an denen die Vorstande jeweils im Rahmen ihrer
Berichterstattung teilnahmen.

Wie bereits in den Vorjahren wurde der Jahresabschluss durch die Wirtschafts-, Treuhand- und Steuerberatungs-
gesellschaft mbH Stiegler-Dittrich in Sigmaringen erstellt. Der Aufsichtsrat hat den Jahresabschluss in seiner Sitzung
am 13.04.2026 zustimmend zur Kenntnis genommen. Die vom Aufsichtsrat vorgenommene Priifung ergab keinen
Anlass zu Beanstandungen. Der Aufsichtsrat billigt den vom Vorstand aufgestellten Jahresabschluss fiir das Geschafts-
jahr 2025. Der Jahresabschluss ist damit gemaB § 172 AktG festgestellt. Zudem schlieBt sich der Aufsichtsrat dem
Gewinnverwendungsvorschlag des Vorstands an.

Der Aufsichtsrat spricht dem Vorstand sowie allen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Kénigsegger WalderBrau AG
besonderen Dank fiir ihren personlichen Einsatz im abgelaufenen Geschaftsjahr aus. Ebenso gilt unser Dank den
Aktiondrinnen und Aktiondren fiir das der Gesellschaft und ihren Gremien entgegengebrachte Vertrauen.

Der Aufsichtsrat

Nicolas Meier,
Vorsitzender des Aufsichtsrates
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VORWORT DES VORSTANDS

SEHR GEEHRTE AKTIONARINNEN,
SEHR GEEHRTE AKTIONARE,

ein sehr aufregendes und intensives Geschaftsjahr 2025 ist voriiber. Im Vergleich zum Vorjahr war die allgemeine
Unzufriedenheit bei Land und Leuten spiirbar festzustellen. Die ganze Wirtschaft und besonders auch die Braubranche
musste gegen den starken Gegenwind ankampfen.

Einige blieben auf der Strecke und mussten aufgrund des harten Wettbewerbs fiir immer die Tiiren und Tore schlieBen.
Schade fiir unser Bierland Deutschland; jede SchlieBung ist auch ein Verlust unseres Kulturguts Bier.

Auch die Konigsegger WalderBrau AG konnte den positiven Trend des Vorjahres nicht fortsetzen und musste deshalb das
Geschéftsjahr 2025 mit einem Verlust von TEUR 42 beenden. Trotzdem kdnnen wir mit dem Umfeld noch zufrieden sein; die
Kundschaft steht weiterhin hinter uns. Besorgniserregend sind die gestiegenen Kosten in allen Bereichen. Auffallend sind
die hohen Personalkosten, die aber der Fluktuation und den vielen Anderungen in der Belegschaft geschuldet und nachvoll-
ziehbar sind.

Im technischen Bereich mussten wir in 2025 ein wenig kiirzer treten. Es wurde eine gebrauchte KEG-Abfiillanlage bei einer
befreundeten Brauerei kduflich erworben, welche nun nach einer langeren Vorinstallations- und Planungszeit im ersten
Halbjahr 2026 in Betrieb genommen wird. Ziel ist es, die internen Arbeits- und Logistikablaufe zu optimieren um dadurch
weitere Kosteneinsparungen realisieren zu kénnen.

Desweiteren haben wir mit unserem neuen Erfrischungsgetrank BOTANIQ eine Krauterlimonade auf den Markt gebracht.
Wir denken, dass wir hier bei den alkoholfreien Getranken eine Chance sehen, weitere, zusatzliche Umsatze zu generieren.
Der Biermarkt I6st in diesen Zeiten ja keine positiven Impulse aus; deshalb muss in diesem Fall gegengesteuert werden.

Letztendlich bringt die ganze Jammerei tiber die Politik und die Gesellschaft iiberhaupt nichts; wir miissen selber die Armel
hochkrempeln und nicht in diese bereits seit Jahren einsetzende Lethargie verfallen. Jeder einzelne sollte diese Lage liber-
denken und vielleicht bei sich im Kleinen anfangen.

Unser Dank gilt allen unseren Kunden, den Aktionaren, dem Aufsichtsrat und besonders unseren Mitarbeitern, die uns in all
den Jahren unterstiitzt und die Treue gehalten haben.

Herzliche GriiBe aus Kénigseggwald

Ihr kaufmannischer Vorstand
Franz Gassmann
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LAGEBERICHT
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A. DARSTELLUNG DES GESCHAFTSVERLAUFS
A.1. Entwicklung von Gesamtwirtschaft und Branche

Gesamtwirtschaft

Das preisbereinigte Bruttoinlandsprodukt (BIP) war im Jahr 2025 nach ersten Berechnungen des Statistischen Bundesamtes
(Destatis) um 0,2 % hdoher als im Vorjahr. Kalenderbereinigt betrug der Anstieg der Wirtschaftsleistung in Deutschland 0,3 %.
.Nach 2 Rezessionsjahren ist die deutsche Wirtschaft wieder leicht gewachsen. Das Wachstum ist vor allem auf die gestie-
genen Konsumausgaben der privaten Haushalte und des Staates zuriickzufiihren, sagte Ruth Brand, Prasidentin des Statis-
tischen Bundesamtes, bei der Pressekonferenz , Bruttoinlandsprodukt 2025 in Berlin. ,, Demgegentiiber gaben die Exporte
erneut nach. Die Exportwirtschaft sah sich heftigem Gegenwind ausgesetzt durch die hoheren US-Zélle, die Euro-Aufwertung
und die starkere Konkurrenz aus China. Zudem hielt die Investitionsschwache an. Sowohl in Ausriistungen als auch Bauten
wurde weniger investiert als im Vorjahr”, so Brand weiter.

Im Verarbeitenden Gewerbe wurde 2025 im dritten Jahr in Folge weniger erwirtschaftet. Die preisbereinigte Wertschopfung
nahm gegeniiber dem Vorjahr um 1,3% ab. Der Riickgang war damit weniger stark als in den beiden Vorjahren. Vor allem
groBe Bereiche wie die Automobilindustrie und der Maschinenbau hatten EinbuBen zu verzeichnen. Beide Branchen sahen
sich starkerer Konkurrenz auf den weltweiten Absatzmarkten ausgesetzt. In der Chemieindustrie und anderen energieinten-
siven Industriezweigen unterschritt die wirtschaftliche Aktivitat das niedrige Niveau des Vorjahres nochmals leicht.

Im Dienstleistungsbereich zeigte sich ein gemischtes Bild. So sank die preisbereinigte Bruttowertschépfung der Unterneh-
mensdienstleister im Vorjahresvergleich (-0,8%). Die sonstigen Dienstleister, etwa fiir Sport, Unterhaltung und Erholung,
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LAGEBERICHT

mussten ebenfalls EinbuBen hinnehmen (-0,3%). Hierzu trug insbesondere der Einzelhandel bei. Das Gastgewerbe erwirt-
schaftet hingegen weniger als im Vorjahr. Im Bereich Offentliche Dienstleister, Erziehung, Gesundheit wuchs die Wertschop-
fung erneut.

Die preisbereinigten privaten Konsumausgaben nahmen insgesamt um 1,4% zu. Besonders fiir Gesundheit gaben die
privaten Haushalte mehr Geld aus als im Vorjahr (+3,8%). Auch die Ausgaben fiir Mobilitat nahmen zu; dazu trugen vor
allem gestiegene PKW-Kaufe bei. Weniger als im Vorjahr gaben die privaten Haushalte dagegen erneut fiir Gastronomie und
Beherbergung aus (-0,6%). Der Staatskonsum stieg 2025 mit einem preisbereinigten Zuwachs von 1,5 % noch etwas starker
als der private Konsum. Hauptursache fiir den Anstieg war, dass die Sozialversicherung mehr Geld fiir Krankenhaus- und Arzt-
behandlungen, Medikamente sowie Pflege ausgeben musste.

Im Jahresdurchschnitt 2025 waren 46,0 Millionen Menschen mit Arbeitsort in Deutschland erwerbstatig. Gegeniiber dem
Vorjahr bleib der Wert nahezu unverandert. Mit Ausnahme des Corona-Jahres 2020 war die Erwerbstatigenanzahl seit 2006
durchgangig gewachsen. Allerdings hatte der Anstieg seit Anfang 2024 deutlich an Dynamik verloren und kam nun 2025

zu Erliegen. Wie im Vorjahr legte die Beschaftigung ausschlieBlich in den Dienstleistungsbereichen zu, vor allem im Bereich
Offentliche Dienstleister. Die Zahl der Erwerbstétigen im Verarbeitenden Gewerbe und im Baugewerbe sank dagegen erneut.

Quelle: Destatis / Pressemitteilung Nr. 17 v. 15.01.2026

Branche

Der Bierabsatz der deutschen Brauereien und Bierlager ist im Jahr 2025 gegeniiber dem Vorjahr um 6,0 % oder

497,1 Millionen Liter auf rund 7,8 Milliarden Liter gesunken. Wie das Statistische Bundesamt (Destatis = mitteilt, war das der
starkste Absatzriickgang seit Beginn der Zeitreihe im Jahr 1993. Erstmals fiel der Bierabsatz unter 8 Milliarden Liter. In den
Zahlen sind alkoholfreie Biere und Malztrunk sowie das aus Staaten auBerhalb der Europaischen Union (EU) eingefiihrte Bier
nicht enthalten.

Bei den monatlichen Bierabsatzzahlen zeigte sich auch 2025 das (ibliche saisonale Muster: Ebenso deutlich wie der Bier-
absatz in den Friihjahrs- und Sommermonaten stieg, ging er im Herbst und Winter wieder zuriick. Zudem bestétigte sich der
langfristig riicklaufige Trend beim Bierabsatz: So setzten die Brauereien und Bierlager im Jahr 2025 insgesamt 18,9 % oder
1,8 Milliarden Liter weniger Bier ab als im Jahr 2015.

82,5 % des gesamten Bierabsatzes waren im Jahr 2025 fiir den Inlandsverbrauch bestimmt und wurden versteuert. Der
Inlandsabsatz sank im Vergleich zum Vorjahr um 5,8 % auf 6,4 Milliarden Liter. Die restlichen 17,5 % beziehungsweise 1,4
Milliarden Liter wurden steuerfrei (als Exporte und als sogenannter Haustrunk) abgesetzt. Das waren 7,0 % weniger als im
Vorjahr. Davon gingen 798,5 Millionen Liter (-1,3%) in EU-Staaten, 552,8 Millionen Liter (-14,2%) in Nicht-EU-Staaten und
10,0 Millionen Liter (-7,2%) unentgeltlich als Haustrunk an die Beschaftigten der Brauereien.

Bei den Biermischungen - Bier gemischt mit Limonade, Cola, Fruchtséften und anderen alkoholfreien Zusétzen — verzeich-
neten die Brauereien und Bierlager im Jahr 2025 ebenfalls einen Absatzriickgang. Gegentiber 2024 wurden 5,2 % weniger
Biermischungen abgesetzt. Sie machten mit 402,0 Millionen Litern 5,2 % des gesamten Bierabsatzes aus.

(Quelle: Deutscher Brauerbund — Pressemitteilung v. 02.02.2026)

Zur Vervollstandigung: die Absatzzahlen im Bundesland Baden-Wiirttemberg waren noch dramatischer im Vergleich zum
Bundesgebiet. Es wurden im Jahre 2025 nur noch 493 Millionen Liter abgesetzt. Das waren 10,6% weniger als im Vorjahr
2024 (552 Millionen Liter).
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LAGEBERICHT

Alkoholfreie Biere sind die am schnellsten wachsende Sorte auf dem deutschen Biermarkt. Nach Angaben des Deutschen
Brauer-Bundes und Daten des Marktforschungsunternehmens NielsenlQ haben alkoholfreie Bier- und Biermischgetranke im
Jahr 2025 beim Umsatz im Handel erstmals die 10-Prozent-Marke Gberschritten, beim Marktanteil kdnnte diese Schwelle
noch in diesem Jahr erreicht werden. ,Die 1.500 Brauereien in Deutschland bieten eine enorme Vielfalt alkoholfreier Marken
an, die ebenfalls nach dem Reinheitsgebot gebraut werden. Wegen der steigenden Beliebtheit dieser Biere sind wir mittler-
weile zum groBten Markt fiir Alkoholfreies in Europa geworden. Die Menschen suchen nach hochwertigen, geschmackvollen
Bieren, die zu jeder Lebenslage passen, und wir freuen uns, ihnen diese Vielfalt bieten zu kdnnen, sagte Christian Weber,
Prasident des Deutschen Brauer-Bundes, in Berlin. Er hob die Innovationskraft der tiberwiegend mittelstandischen und
handwerklichen Brauereien in Deutschland hervor, die nicht nur im Bereich alkoholfreier Biere und Erfrischungsgetranke sehr
erfolgreich seien, sondern auch mit saisonalen Spezialitaten, regionalen Bierstilen und Craftbieren die Vielfalt bereichern.

A.2. Umsatz- und Auftragsentwicklung
der WalderBrau AG

Dem allgemeinen Trend der deutschen Brauwirtschaft folgend, konnte auch die Kénigsegger WalderBrau AG die Umsatz- und
Absatzzahlen des Vorjahres nicht erreichen. Mit einem leichten Absatz-Minus von 1,6 % konnte die Vorjahreszahlen beim
Flaschenbier fast gehalten werden, jedoch beim Fassbier wurde der riicklaufige Trend in der Gastronomie, wie im Vorfeld
bereits beschrieben, bestatigt. Letztendlich wurden 128 hl weniger verkauft, dies entspricht einem Minus von 8,7%.

Minimale Zuwachse erzielten wir bei den alkoholfreien Limonaden; jedoch stagnieren hier auch die Absatze, da auch andere
benachbarte Brauereien diesen Markt erkannt haben und munter im Anbietergefecht mitmischen.

Erfreulich haben sich die Handelswaren entwickelt. Aufgrund des steigenden Gesundheitsbewusstseins fiihrte dies im ver-
gangenen Jahr zu einer hoheren Nachfrage an verschiedensten Mineralwassern in allen Variationen. Auffallend sind jedoch
auch die steigenden Absatz-Zahlen bei den Farny-Weizenbieren, die vor allem die jiingere Zielgruppe ansprechen.

A.3. Beschaffung

Die Lage auf den Rohstoffmarkten hat sich auch im Geschéftsjahr 2025 nicht wesentlich entspannt. Die Preise fiir Hopfen,
Malz, sowie Zucker, Grundstoffe fiir die Limonadenherstellung befinden sich weiterhin auf einem hohen Niveau. Eine Preis-
erhéhung ist aber aufgrund der derzeitigen Konsumflaute noch nicht méglich und konnte daher auch in 2025 nicht realisiert
werden.

Die Energieversorgung mit Gas und Strom wurde im Geschaftsjahr 2025 von den Stadtwerken Sigmaringen abgewickelt.
Wir haben hier kurzfristige Vertrage abgeschlossen um bei starken Veranderungen bei den Anbietern relativ flexibel zu sein.
Aufgrund der unsicheren Situation im Nahen Osten miissen die Markte genau beobachtet werden und dementsprechend
miissen wir agieren kdnnen.

Die Ausgaben fiir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe lagen im Jahr 2025 bei 915.205 €; das entspricht einer Minderung um
-92.882 €.
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LAGEBERICHT

A.4. Investitionen

Nachdem wir in den vergangenen Jahren mit verschiedenen GroBprojekten unsere Liquiditatsgrenze erreicht haben und den
Verschuldungsgrad nicht weiter strapazieren konnten, haben wir dieses Jahr kleinere Projekte in Angriff genommen.

Neben Kleinreparaturen an Haus und Hof, ein teilweise neuer Anstrich der Fassade, die Renovierung einer Werkswohnung

im Verwaltungsgebaude sowie die Anschaffung eines gebrauchten Staplers waren die gréBeren Posten im Abrechnungszeit-
raum. Ferner wurde uns beim Betriebsausflug im Mérz zur Brauerei Schimpf in Remmingsheim eine gebrauchte Keg-Anlage
zur Fassfiillung angeboten. Nach Uberpriifung der Kompatibilitat und einigen Uberlegungen haben wir uns dafiir ent-
schieden, diese kauflich zu erwerben. Wir haben diese zum Schrottpreis von € 10.000 erstanden. Es ist ein dsterreichisches
Markenprodukt der Fa. Gruber aus Eugendorf bei Salzburg. Da wir vor einigen Jahren bereits dieses Projekt einmal geplant
hatten und dies durch eine weitere Investition der Maschine in Héhe von ca. € 260.000 verbunden war, wurde dies seinerzeit
auf Eis gelegt.

Unsere alte Keg-Anlage, die Jahrzehnte im Keller gerade noch so ihre Dienste tat, war sehr anféllig. Stromausfalle, Kurz-
schliisse durch die Feuchtigkeit und Materialermiidung waren oft Griinde fiir Einsatze des Elektrikers. Die ,neue” gebrauchte
Anlage steht nun einen Stock hoher; ein neuer Schaltschrank wurde auch installiert. Wir haben ein neues Rolltor vorne am
Gebaude eingebaut, sodass jetzt die Wege kiirzer sind und die Fasser ebenerdig verladen werden kénnen. Dieses Projekt
wurde final im ersten Quartal 2026 realisiert.

Im Jahr 2026 laufen zwei Leasingvertrage im Fuhrpark aus; hier haben wir in 2025 begonnen, uns wieder Neufahrzeuge zu
ordern, damit der Geschéftsbetrieb aufrecht erhalten werden kann.

Eine Werkswohnung im obersten Stock des Verwaltungsgebaudes wurde in Eigeninitiative komplett renoviert und kann nun
im zweiten Quartal 2026 neu vermietet werden.

A.5. Produktentwicklung/Qualitat

Die Qualitat unserer Produkte ist nach wie vor auf sehr hohem Niveau. Wir verwenden weiterhin gleichbleibend beste
Rohstoffe fiir unsere Biere und Limonaden. Es ist nicht in unserem Sinne, standig bei unseren Rohstoff-Lieferanten, mit
denen wir langjahrige, gute Geschaftsverbindungen pflegen, die Preise und Konditionen zu driicken, um noch den einen
oder anderen Cent herauszuholen. Ziel ist es, den gleichbleibenden Qualitatsanspruch an unsere Produkte zu sichern.

Nachdem wir im Jahre 2024 unsere Produktpalette an Limonaden mit der Sorte MANDARINE ein wenig ausgediinnt hatten
und jedoch die Nachfrage an alkoholfreien Getranken weiter zunimmt, haben wir im ersten Halbjahr 2024 unsere neue
Krauterlimonade BOTANIQ konzipiert und auf den Markt gebracht. Wir erhoffen uns dadurch neue Kauferschichten, da dies
im glinstigeren Preissegment liegt und eine verniinftige Alternative zu Markenlimonade wie Almdudler darstellen soll.

Wir hatten auch die Chance zusammen mit der Firma fish drinks, die am Bodensee eine Strandbar und ein Café betreiben,
exclusiv in der weiBen 0,33 | — Longneck-Flasche unsere Biere bzw. Blutorangen-Limo und mit Vitamin C angereichertes
Wasser abzufiillen. Hier findet seither ein reger Erfahrungsaustausch und eine gute Zusammenarbeit statt.

Fir das Jahr 2026 versuchen wir, den Anforderungen des Marktes noch gerechter zu werden und unser Marzenbier als
Ostermarzen in der 0,33 | Flasche als Saisonbier auf den Markt zu bringen. Auch fir die Vorweihnachtszeit werden wir unser
allzeit beliebtes Festbier mit einem besonderen Namen, den wir noch nicht verraten, auf die 0,33 | Flasche ziehen.
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Wir werden hier den Verbrauchern gerecht werden, da die Nachfrage nach kleineren Gebinden zunimmt.

Gleichzeitig planen wir ein alkoholfreies Eigenbier einzufiihren, wobei uns hierzu die technischen Mittel fehlen. Der Markt
an alkoholfreien Bieren in Deutschland ist trotz der steigenden Verkaufszahlen mittlerweile gesattigt; ein Entalkoholisie-
rungsanlage kostet um die 700.000 € und ist somit auch nicht realisierbar und macht auch keinen Sinn.

A.6. Personalwesen und Ausbildung

Im Jahre 2025 beschaftigten wir durchschnittlich 26 Mitarbeiter/innen. Der Personalstand der Stammbelegschaft betragt zu
31.12.2025 17 Vollzeit- und 9 Teilzeitbeschaftigte. Am Bilanzstichtag waren im Unternehmen 26 Personen beschéftigt. Dies
begriindete sich durch die hohe Zahl an Rentnern, Ferienjobbern und Aushilfskraften, die uns tatkraftig unterstiitzt haben.
Die Situation auf dem Arbeitsmarkt hat sich im Geschaftsjahr nicht entspannt, der Fachkréftemangel ist weiterhin zu spiren.
Durch Fluktuation, krankheitsbedingten Ausfallen bzw. Einlernphasen neuer Mitarbeiter kam es stellenweise zu Doppelbe-
setzungen. Diese wirkten sich somit negativ auf die Lohn- und Personalkosten aus. Dariiber hinaus mussten auch Léhne bzw.
Gehalter angepasst werden.

Die Personalkosten beliefen sich auf 748.721 € und waren um 125.481 € hoher als im Vorjahr.

A.7. Wesentliche Ereignisse des Geschiaftsjahres

Ein zunehmend rauheres Klima in unserer heutigen Geschéftswelt pragte dieses Geschéftsjahr 2025. Durch die konjunkturel-
le Flaute in der Wirtschaft wurden auch Brauereien und andere Getrankehersteller in Mitleidenschaft gezogen. Dies besta-
tigte sich auch durch bundesweite SchlieBungen bzw. Verschmelzungen von Brauereien. Betroffen waren vor allen Dingen
Mittelstandsbrauereien, die dann doch nicht ausreichend finanzielle Polster hatten, diese Durststrecke zu tiberleben. Das
Verbraucherverhalten, der demographische Wandel und das GesundheitsbewuBtsein waren dann noch zusatzlich ausschlag-
gebende Mosaiksteinchen fiir die Aufgabe von Unternehmen.

Im Marz 2025 holten wir den im Jahr 2024 verschobenen Betriebsausflug nach. Dieser flihrte uns zuerst nach Biberach zur
Fa. Handtmann und danach zur Brauereibesichtigung zur Brauerei Schimpf in Remmigsheim, bei der wir auch hervorragend
verkostigt wurden. Hierbei bahnte sich dann auch, wie bereits im Vorfeld beschrieben, der Kauf der gebrauchten Keg-Abfiil-
lanlage an. Auf der Heimfahrt besuchten wir dann noch Frau Wascher in Betzenweiler; der Hunger hielt sich dann aber schon
in Grenzen.

Nachdem der Vertrag mit unserem technischen Vorstand und Braumeister Herrn Baumeister zum 31.12.2025 auslief, mussten
wir die Stelle des Braumeisters neu besetzen. Herr Armin Sauter aus Bad Waldsee besetzt nun die Stelle seit dem 01.05.2025
und ist als Leiter der Technik / Braumeister eingestellt. Somit gibt es nun keine Doppelspitze in der Vorstandschaft mehr.

Positiv flir unser Image war die Reportage und das Interview, welches ein Wirtschaftsjournalist von der Deutschen Presse-
agentur (dpa) mit uns flihrte. Hier wurden wir bundesweit von Zeitungen und online-Plattformen présentiert, sodass wir
unseren Bekanntheitsgrad steigern konnten.
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LAGEBERICHT

Ein Ausflug nach Miinchen zur Fachmesse Drinktec, der weltgroBten Fachmesse fiir Getranketechnologie, bat uns die
Madglichkeit, sich Giber neue Trends in der Branche zu informieren.

Die Weihnachtsfeier, die wir wieder im Schalander in der Brauerei abhielten, rundete dann das Geschaftsjahr und
die Aktivitaten ab. Ein Catering-Unternehmen vor Ort iibernahm das leibliche Wohl; bei der Getrankeauswahl waren
wir sowieso Ortlich gebunden und haben auf Bewahrtes zugegriffen.

B. DARSTELLUNG DER LAGE

B.1. Vermoégens-, Finanz- und Ertragslage

Die Gesellschaft schloss das Geschéftsjahr 2025 mit einem Jahresergebnis von -42.651,12 € (Vorjahr: 89.158,03 €) ab.
Aufsichtsrat und Vorstand schlagen vor, den Verlust auf neue Rechnung vorzutragen.

Die Umsatzerldse betrugen im Berichtszeitraum 2.608.652,35 €. Im Vorjahr 2024 wurde demgegeniiber ein Betrag von
2.627.975,72 € ausgewiesen. Das entspricht einer Minderungsrate von 0,74 %.

Die Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe und bezogene Waren in 2025 betrugen 915.205,82 € gegeniiber
1.008.087,76 € im Vergleichszeitraum 2024. Der relative Riickgang gegeniiber dem Vorjahr betragt damit 9,21 %.

An Aufwendungen fiir bezogene Leistungen fielen im Berichtszeitraum 135.673,58 € an. Im Vorjahr 2024 belief sich der ent-
sprechende Wert auf 154.407,02 €. Dies entspricht einer Minderungsrate gegeniiber 2024 von 1,96%.

Die L6hne und Gehalter 2025 betrugen 748.721,44 € gegeniiber 623.240,01 € im Vergleichszeitraum 2024. Die absolute Ver-
anderung betragt damit 125.481,43 €. Dies ergibt eine Erhdhungsrate von 20,13 %.

An sozialen Abgaben und Aufwendungen fiir Altersversorgung und fiir Unterstiitzung fielen im Berichtsjahr 2025
195.504,42 € an. In 2024 belief sich der entsprechende Wert auf 164.140,46 €. Der Betrag der absoluten Veranderung belauft
sich auf 31.363,96 €. Dies entspricht einer Erhéhungsrate von 19,11%.

Die Umsatzrentabilitat betrug — 1,63 %. Im Vorjahr 2024 lag dieser Wert bei 3,39 %.

Am Ende des Jahres 2025 wies die AG einen Eigenkapitalanteil von 55,80% auf (Vorjahr: 50,52 %). Bei zuriickgehender Bi-
lanzsumme und einem negativen Ergebnis vor Steuern war ein Ansteigen des Eigenkapitalanteils gegeniiber dem Vorjahr um
5,28 Prozentpunkte zu beobachten. Dies ist darauf zuriickzufiihren, dass die Abnahme des Eigenkapitals mit 3,25 % geringer
ausfiel als die des Fremdkapitals mit 21,78 %.

In den Jahren 2022 und 2023 wurden von privaten Anlegern Kredite mit einem Nennwert von jeweils mindestens € 5.000,00
aufgenommen. Zum Bilanzstichtag betrug die Summe der aufgenommenen Privat-Darlehen € 176.879,06. Die Verzinsung be-
tragt 2,00 % p.a. Zinstermin ist jeweils der 30.06. im Geschéftsjahr. Die Laufzeit betrdgt 5 Jahre; die Riickzahlung der Kredit-
summe erfolgt in vier gleichbleibenden Raten jeweils zum 30.06. des Jahres. Das erste Jahr war tilgungsfrei. Im Berichtsjahr
wurde die zweite Rate planmaBig getilgt.

Weiterhin wurden alle laufenden Tilgungsraten fristgerecht an die Institute zurlickgefiihrt.
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LAGEBERICHT

C. RISIKO- UND CHANCENBERICHT

KOMMUNIKATION / MONITORING / REPORTING

Der Aufsichtsrat wird durch Controlling-Berichte {iber den Geschéftsverlauf der Brauerei informiert. Er beschaftigt sich inten-
siv in den Aufsichtsratssitzungen mit den Zahlen aus dem Reporting. Daneben werden Personalthemen und beabsichtigte
Investitionsvorhaben beraten. Planabweichungen werden gemeinsam mit dem Vorstand besprochen und mit entsprechenden
KorrekturmaBnahmen versehen. Die Umsetzung erfolgt, sofern es die Ressourcen zulassen, durch den Vorstand.

GESAMTWIRTSCHAFTLICHES RISIKO UND BRANCHENRISIKO

Die schlechte wirtschaftliche Lage in Deutschland, Europa und der Welt macht auch vor der deutschen Brauindustrie nicht
halt.

Die Angst an den Markten schiirt das negative Konsumverhalten, die Unternehmen reagieren zuriickhaltend auf anstehende
Investitionen. Alle Branchen leiden an der Missmutigkeit und den taglichen Schlagzeilen in den Medien und der Presse. Zu-
allererst sind es die existenziellen Angste, die die Menschen, die von Kriegen betroffen sind, bedriicken. Wir in Europa haben
diese Kriegsschauplatze vor der Haustiire und sind unmittelbar durch die Globalisierung mit betroffen. Es geht hier in erster
Linie um die Energielieferungen wie Strom, Gas und Ol.

Jeder Tag birgt neue Uberraschungen. Unsere weltweit fiihrenden Spitzenpolitiker und Présidenten {iberzeugen durch
unniitze Kommentare auf den Social-Media-Plattformen. Es werden letztendlich nur die Menschen verunsichert; aufgrund
der Kompaktheit der Probleme ware es doch sinnvoller, erstmal das Hirn einzuschalten, bevor wieder das nachste Problem
angestoBen wird.

In der Braubranche merken wir das eingeschrankte Konsumverhalten durch sinkende Absatze bzw. Veranderungen des
Verbraucherverhaltens. Die Haushalte sparen wieder mehr und greifen beim Getrankeeinkauf dann noch zum glinstigeren
Kasten Bier aus dem Angebot anstatt zur Lieblingsmarke, die ein paar Euro mehr kostet.

Zu beobachten ist auch der demographische Wandel. Die heutige Jugend ist keine Biertrink-Generation mehr. Bier ist und
war seither ein Gesellschafts-Getrank. Aber wo kommt die Gesellschaft noch zusammen? Das Vereinsleben stirbt aus, es gibt
keine Offentlichkeit mehr und die meisten Leute versinken in der Anonymitat. Das Wichtigste ist, sarkastisch betrachtet, dass
alle Finger funktionieren um auf dem Smart-Phone den néchsten Spot zu , erwischen”.

Beim , klassischen” Biertrinker sind die Tage auch gezahlt. Die Hektoliter-Zahlen, die vor einigen Jahrzehnten noch erreicht
wurden, sind Geschichte. Hier tritt dann der Gesundheitsaspekt noch in den Vordergrund. Die Politik méchte die exorbitant
steigenden Kosten im Gesundheits- und Pflegewesen bei der Wurzel packen. Somit werden Alkohol, Nikotin und Zucker an
den Pranger gestellt. Dieses sogenannte BAD IMAGE fordert auch nicht die Verkaufszahlen. Hier greifen dann Verbraucher oft
auch zu kleineren Einheiten und merken dann nicht, dass der gerade erstandene Sixpack Bier eigentlich eine Mogelpackung
ist und die Einzelflasche daraus oft sehr viel teurer ist als die Flasche Bier aus dem normalen Durchschnittspreises einer Kiste.

Durch diese dargestellten Tendenzen wird der Verdrangungswettbewerb immer harter und deshalb bleibt auch die eine oder
andere Brauerei derzeit auf der Strecke.

[
clcler Briaw

12



LAGEBERICHT

PRODUKT- UND KUNDENRISIKO

Die Konigsegger WalderBrau AG hat sowohl ein ausgewogenes Produkt- als auch ein verniinftiges Kundenportfolio.
Das gesunde Verhaltnis von Eigenprodukten zu Fremdprodukten / Handelswaren von 2:1 starkt unsere Position als produ-
zierendes Gewerbe, das nicht vom Handel allein abhangig ist und deshalb eine verniinftige Selbststandigkeit darstellt.

Wahrend wir unser bewahrtes Produktportfolio pflegen, blicken wir doch immer wieder iiber unsere Zaune und betrachten
das Verhalten unserer Konkurrenz. Wir haben nicht wie andere Brauereien bzw. Getrankehersteller die Riesenbudgets fiir
kostspielige Produkteinfiihrungen. Ein oder maximal zwei Produkte pro Jahr, angelehnt an die Beobachtungen, die wir am
Markt machen, ist das Hochste der Gefiihle, was wir pro Jahr auf den Markt bringen kénnen. Doch auch das muss gut {iber-
legt sein.

Hier entscheidet wiederum GebindegroBe, Etikett, Farbe und Form, Geschmack und GesundheitsbewuBtsein. Die Chancen
sind hier bei den alkoholfreien Getranken eher gegeben, als eine neue Biersorte auf einem riicklaufigen Markt zu positio-
nieren.

Der Wasserkonsum ist in den letzten Jahren stark gestiegen. Sollte es nach den Anfragen unserer Kundschaft gehen, hatten
wir unsere Lagerhalle vermutlich schon mit 300 Sorten Wasser in den verschiedensten Geschmacksrichtungen, Gebindegrd-
Ben und Mineralstoffen angefiillt. Wir kénnen jedoch nicht alle Kundenwiinsche erfiillen und unser Lager ware das reinste
Sammelsurium. Unser Angebot ist immer noch vielfaltig und es ist fiir jeden etwas dabei. Fiir das Jahr 2026 werden wir zu
unserer Eigenmarke AGUA zusatzlich das AGUA Medium auf den Markt bringen. Dies soll den Wiinschen unserer Kunden
entsprechen und das Produktportfolio sinnvoll erganzen.

Notleidendes Problemkind ist seit Corona immer noch die Gastronomie. Da unser Anteil an Gastronomie in den letzten
Jahren sich eher riicklaufig zeigt, ist die Problematik in unserem Fall nicht so schlimm; aber man merkt dies trotzdem an
den Verkaufszahlen beim Fasshier und bei den klassischen Gastronomiegetranken. Bei den inhabergefiihrten Objekten gibt
es lediglich Nachfolge-Probleme; bei Pachtobjekten sind es hohe Pachten, schlechte Arbeitszeiten, Personalmangel und ver-
kiirzte Offnungszeiten.

Ein weiterer Aggressor ist der Lebensmittel-Einzelhandel. Hier entscheiden die Filialisten willkiirlich Gber die Preisgestaltung
in den Markten. Die Brauerei hat kein Mitspracherecht und keinen Einfluss. Man wird bei jedem Gesprach auf die , kartell-
rechtlichen Einschrankungen” hingewiesen und somit werden Absprachen im Keim erstickt.

Zwischen den Verkaufspreisen der vielen kleinen Handler, die sich im Laufe der Jahrzehnte angesiedelt haben und dem LEH
klafft preislich eine Liicke. Der Endverbraucher halt dann den kleinen Getréankehandler infolge der héheren Preise fiir einen
+Halsabschneider”. Dieser wiederum ist dann wieder der LiickenbiiBer, wenn es um die Bereitstellung von Festequipment
wie Biertischgarnituren, Leihglasern und Zapfanlagen geht. Diese hat dann namlich der Einzelhandel nicht.

Man sieht: Kunden- und Produktrisiko liegen eng beieinander. Diese Problematik haben alle anderen Mithewerber auch.
Deshalb ist hier auch ein verstarktes Ringen um die Marktanteile zu beobachten.
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LAGEBERICHT

CHANCENBERICHT

Als kleiner, regionaler Anbieter eines handwerklichen Produktes sind wir verpflichtet durch Disziplin, Ehrlichkeit und Freund-
lichkeit unsere Kunden fiir unser Produkt zu iiberzeugen. Wir kdnnen die Preise mit denen der Handel die iiberregionalen
Biere bewirbt, nicht anbieten. Wir haben nicht die technische Ausstattung ein Massenprodukt auf den Markt zu werfen.

Was wir aber konnen findet in kleinen Schritten statt. Jeder Kunde bzw. Gast ist bei uns herzlich willkommen. Der Kunde soll
sich bei uns wohlfiihlen uns unsere , Willkommenskultur” erfahren. Diesen Leitsatz haben bei uns noch nicht alle Mitarbeiter
verinnerlicht, doch wir arbeiten an diesem Prozess. Wir miissen hier noch lernen hilfsbereiter und freundlicher im Umgang
mit unseren Kunden zu sein, denn sie sind diejenigen, die unser Uberleben ermdglichen und unsere Léhne zahlen; und nicht
die Bank!

Wir sehen uns auch nicht als ein anonymes Unternehmen. Wir freuen uns jeden Tag aufs Neue, Aktionare, Kunden und Kun-
den, die es werden wollen, bei uns in unserem kleine Ladle zu begriiBen und sei es nur lber die Brauerei, liber ihre Geschich-
te oder Uber Bier und Getrénke zu reden und diskutieren.

Die Qualitat der Biere und alkoholfreien Getranke der WalderBrau AG wird nach wie vor gelobt. Der Marktauftritt der
Brauerei ist stabil und anerkannt. Es bleibt auch in Zukunft spannend, wie sich die Welt, das Klima und die Gesellschaft und
nattirlich die WalderBrau AG weiterentwickelt.

D. PROGNOSEBERICHT

D.1. Trends und erwartete Entwicklungen

Die Bierbranche im Jahr 2025/26 ist stark von Nachhaltigkeit, gesundheitsbewusstem Konsum und dem Streben nach regio-
nalen Spezialitaten gepragt. Trotz eines schwierigen Marktumfelds mit einer sinkenden Gesamtabsatzmenge in Deutschland
setzten Brauereien auf innovative Produkte.

Folgende Trends lassen sich derzeit zusammengefasst erkennen:
e Alkoholfreie Biere und Malztrunk verzeichnen ein anhaltendes Wachstum und gewinnen weiter Marktanteile

e Funktionale Biere, die einen gesundheitlichen Mehrwert bieten gewinnen an Beliebtheit

e Nachhaltigkeit und ethische Braumethoden sind im Hauptfokus der Konsumenten

e Brauereien konzentrieren sich auf Ressourcenschonung und den dkologischen FuBabdruck
e Zugangliche, siiffige Biere (Helles) liegen immer noch im Trend

e Experimentelles Brauen mit neuen Hopfensorten, Hefen und originellen Zutaten sorgen fiir Uberraschungen
beim Verbraucher

e Digitaler Markt fiir Bier wéachst; Brauereien nutzen vermehrt Online-Plattformen, um ihr Bier an den Mann
bzw. an die Frau zu bekommen

o Struktureller Wandel sorgt fiir Konsolidierung auf dem Biermarkt
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D.2. Unternehmensziele

Unser Hauptaugenmerk liegt nach wie vor in der Erhéhung von Effektivitat und Effizienz. Vor allem liegt uns ein gesundes,
nicht libertriebenes Wachstum am Herzen. Im technischen Bereich haben wir schon viel angepackt und viel erreicht.
Letztendlich fehlen uns jedoch immer noch einige Jahre, denen wir mit Investitionen hinterherhinken.

Dieser Weg ist und bleibt steinig und oft auch unbequem. Deshalb mussen alle Mitarbeiter kollegial miteinander umgehen,
in einem Boot sitzen um gemeinsam in ,eine” Richtung rudern. Dasselbe erwarten wir selbstverstandlich auch von unseren
Aktionaren, die unsere Lebensgrundlage schaffen und ein guter Partner der Kénigsegger WalderBrau AG sein sollen und auch

sind.

Wir haben schon viel erreicht; der Weg ist aber noch lang. Lasst uns zusammen gehen!

E. NACHTRAGSBERICHT

Vorgange von besonderer Bedeutung nach Schluss des Geschaftsjahres mit besonderen
Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage haben sich nicht ergeben.

Kdnigseggwald, den 11. Mai 2026
Konigsegger WalderBrau AG

Franz Gassmann
Vorstand
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BILANZ

AKTIVA

A. ANLAGEVERMOGEN
I. Immaterielle Vermégensgegenstinde
entgeltlich erworbene Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und ahnliche
Rechte und Werte sowie Lizenzen an solchen Rechten und Werten
Il. Sachanlagen
1. Grundstiicke, grundstiicksgleiche Rechte und Bauten,
einschlieBlich der Bauten auf fremden Grundstiicken
2. technische Anlagen und Maschinen
3. andere Anlagen, Betriebs- und Geschaftsausstattung
4.geleistete Anzahlungen und Anlagen im Bau

lll: Finanzanlagen
1. sonstige Ausleihungen

B. UMLAUFVERMOGEN

l. Vorrate
1. Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe
2. Fertige Erzeugnisse und Waren

Il. Forderungen und sonstige Vermoégensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
2. Sonstige Vermdgensgegenstande

lll: Kassenbestand, Bundesbankguthaben, Guthaben
bei Kreditinstituten und Schecks

C. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN

2025

3.170,00 €

114.400,75 €
913.311,00 €
69.989,00 €

0,00 €

1.097.700,75 €

38.128,53 €

215.995,00 €
234.749,00 €

450.744,00 €

241.964,42 €
74.008.33 €

315.972,75 €

339.354,53 €

27.572,43 €

i

2024

7.541,00 €

121.783,75 €
1.074.530,00 €
33.550,00 €
0,00 €

1.229.863,75 €

46.340,78 €

188.014,00 €
208.482,00 €

396.496,00 €

252.399,85 €
75.802,14 €

328.201,99 €

564.637,07 €

21.879,25 €

BILANZSUMME

2.272.642,99 €

2.594.959,84 €

PASSIVA

A. EIGENKAPITAL
. Gezeichnetes Kapital

Il. Gewinnriicklagen
1. gesetzliche Riicklage

lll: Bilanzverlust
davon Verlust-/Gewinnvortrag

B. RUCKSTELLUNGEN
1. Steuerriickstellungen

2. Sonstige Riickstellungen

C. VERBINDLICHKEITEN
1. Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten
2. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
3. Sonstige Verbindlichkeiten

D. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN

1.250.000,00 €

8.408,25 €

-9.816,74 €

0,00 €
10.669,09 €
192.966,17 €

203.635,26 €

451.960,26 €
74.296,36 €
263.319.32 €

11.206,80 €

1.250.000,00 €

8.408,25 €

-52.468,16 €

0,00 €
27.673,42 €
257.055,00 €

284.728,42 €

570.422,22 €
80.572,22 €
334.900,17 €

13.460,40 €

BILANZSUMME

2.272.642,99 €

2.594.959,84 €
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GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

VOM 01.01. BIS 31.12.2025

Umsatzerlose

. Erhdhung/-Verminderung des Bestands an fertigen und unfertigen Erzeugnissen
. Gesamtleistung

. Sonstige betriebliche Ertrage

5. Materialaufwand
a. Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe und fiir bezogene Waren

Aufwendungen fiir bezogene Leistungen

6. Personalaufwand
a. Lohne und Gehalter

Soziale Abgaben und Aufwendungen fiir Altersversorgung
und fiir Unterstiitzung

. Abschreibungen

a. auf immaterielle Vermdgensgegenstande des

8.

9.

Anlagevermdgens und Sachanlagen
auf Vermdgensgegenstande des Umlaufvermdgens, soweit
diese die in der Kapitalgesellschaft (iblichen iiberschreiten

Sonstige betriebliche Ertrage

Sonstige Zinsen und &hnliche Ertrage

10.Abschreibungen auf Finanzanlagen u. Wertpapiere

des Umlaufvermogens

11.Zinsen und dhnliche Aufwendungen

Ergebnis der gewohnlichen Geschaftstatigkeit

12.Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

13.Sonstige Steuern

14.Jahrestiberschuss

15.Gewinn/Verlustvortrag aus dem Vorjahr

16.Einstellungen in Gewinnriicklagen

17. BILANZVERLUST/BILANZGEWINN

2025

2.608.652,35 €
7.955,00 €

2.616.607,35 €

19.345,52 €

915.205,82 €
135.673,58 €

1.050.879,40 €

748.721,44 €

195.504,42 €
944.225,86 €

268.307,88 €

00,00 €
268.307,88 €

399.981,64 €

1.747,72 €

1.977,15 €

20.759,12 €
-48.430,46 €

17.005,24 €
-11.226,20 €
-42.651,42 €

52.468,16 €

00,00 €
9.816,74 €

i

2024

2.627.975,72 €
11.021,00 €

2.638.996,72 €

25.170,59 €

1.008.087,76 €
154.107,02 €

1.162.194,78 €

623.240,01 €

164.140,46 €
797.347,61 €

210.262,05 €

1.653,85 €
211.915,90 €

371.841,54 €

764,90 €

12.125,09 €

21.220,19 €
98.254,24 €

0,00 €
-9.096,21 €
89.158,03 €

-33.928,39 €

-33.928,39 €
52.468,16 €

17



IV
(I A lder Bricw

ANLAGENSPIEGEL 2025

> EG9'aVL'E8T'L > 8T'666'8ELL 3 88'L0E'89C

3>8L'0vE 9

3>8L0VE9Y

36L'€98°62C’L

300'0€S'7L0°L

300'0€S'L0°L
36L'e8L1TL

300'LYS°L

300'1¥S'L

voalLe
alamydNg

3> €4'8T1L°8€

3 €5'8T1'8€

3S2'00L°L60°L

300'686'69

300°LLEEL
3600 7L

300'0LL°E

300°0LLE

SCelLe
auamydng

3000

3000

388'167°79C

3 1TSLSE

FLI'EEELLL
300'€8€°L

300'9L0'9

3009109

S¢0¢
uabunqaiyasnz

pun -qy

> QEVSLELSL

3 S¥'209°9¢

3 S¥'209'9C

SELLL8YEL'L

3000

3 LL'79T0€EE

3LL'T8SSPT L
367'TL6'8S1

3000
3 LLVEL'LS

FLLYELLS

uabunqRIydsqy

apaI|IwwNy

3000

3000

3000

3000

3000

uabunydnquun

>1L's8T'tL

3 0L'SET9-

300'790°L-
306978

318'S/8'9L
3000

3 L0'€STES-
317'710°0T1

3L9'7LL0L
3000

3000
300'st9°L

300'59'1

abuebqy
/abuebnz

3> 88'668'960°€

3 ET'EV6'TL

YETEW6'UL

3 88'089'796°C

3LL'T18°€9€

FLLTLLI0TET
300'95£°08¢

3 LL'SLT6S

3LL'SLT6S

GZ'10710 ud1soy
-sbunj|a1s19H
J-sbunyeysuy

uabowiansbejuy

uabjeuezueulq

uabunyiajsny abisuos L
uabejuezueuld |||

uabjeueypes

uabunjyezuy 9313151996 "

bunyelssnesyeydsan
pun -sganiag ‘uabejuy aispue *g

usuiydse

pun uabejuy aydsiuyda) *g

USINISPUNID) USPWSJ fne usineg "yul usineg
pun a1yday aydv|bsypnIspunib ‘aydnispunio |

uabejueydes ||

apuelsuababsusbowiap

9||oMareww] I

“UslspA pun

USLYIBY UBYD|OS UB UIZUIZIT BIMOS SMSAN pun

91Y23Y AYIUYE pun 33YIBIZINYIS dYdI|qIamab
'UBUOISSAZUOY BUACIONUD UI|p[3bpua *|

apuelsuababsusbowiap 9||o1LleWW] |

NIDQWHIAIDVINY 'V

18



ANHANG ZUM JAHRESABSCHLUSS

ANHANG 2um 31.12.2024 Seite 39

Kanigsegger Walder Briiw AG Brauverei, 88370 Kénigsepgwald

Allgemeine Angaben zum Jahrcsabschluss

Der Jahresabschluss wurde nach den Vorschriflen der §§ 242 ff. HGB unter der Beachiung der ergénzenden
Bestimmungen fir kleine Kapitalgesellschaften aufgesteallt.

1. Angaben zur Identifikalion der Gesellschalt laut Registergericht

Firmenname laut Registergericht: Kénigsegger Walder Brau AG
Firmensitz laut Registergericht: Kénigseggwald
Registereintrag: Handelsregister
Registergericht: Ulm

Register-Nr: 552413

Angaben zu Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
Bilanzicrunys- und Bewerlungsgrundsitze

Erworbene immaterielle Anlagewerte wurden zu Anschaffungskesten angesetzt und, sofern sie der Abnutzung
unterlagen, um planmalige Abschreibungen vermindert,

Das Sachanlagevermogen wurde zu Anschaffungs- bzw, Herstellungskosten angesetzt und, soweit abnutz-
bar, um pianmatige Abschreibungen vermindert.

In die Hersteliungskosten wurden neben den unmittelbar zurechenbaren Kosten auch notwendige Gemeinko-
sten und durch die Fertigung veranlasste Abschreibungen einbezogen,

Die planméRigen Abschreibungen wurden nach der voraussichilichen Nutzungsdauer der Vermdgensge-

gensténde linear und degressiv vorgenommen.

Der Ubergang von det degressiven zur linearen Abschreibung erfolgt in den Fallen, in denen dies zu einer h-
heren Jahresabschrefoung fihrt.

Die Finanzaniagen wurden wie folgt angesetzt und beweriet:
- Beteiligungen zu Anschaffungskosten

- Anteile an verbundenen Unternehmen zu Anschaffungskosten

STIIGLER-DITTRICH Wirtschafts-Treuhand
Steverberatungsgesellschaft mblt
Am Schonenberg 36 - 72488 Sipmartngen
[IRB 710930, AG Ulm
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- Ausleihungen zum Nennwert

- unverzinsliche und niedrig verzinsliche Ausfeihungen zum Barwert

- sonstige Wertpapiere zu Anschaffungskosten

Sowelt erforderlich, wurde der am Bilanzslichtag vorliegende niedrigere Wert angesetzt

Die Vaorrate wurden zu Anschaffungs- bzw. Herslellungskosten angesetzt. Sofern die Tageswerte am Bilanz-
stichtag nfedriger waren, wurden diese angesetzt.

Forderungen und Wertpapiere wurden unter Bericksichtigung aller erkennbaren Risiken bewertet.
Die Steverrickstellungen beinhalten die das Geschéftsjahr betreffenden, noch nicht veraniaglen Steusrn,

Die sonstigen Rickstellungen wurden fir alle weileren ungewissen Verbindlichkeiten gebildet. Dabei wurden
alle erkennbaren Risiken berlicksichtigt.

Verhindlichkeiten wurden zum Erflilungsbetrag angesetzt.

Gegenitber dem Vorjahr abweichende Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
Beim Jahresabschluss konnhten die bisher angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden im We-
sentiichen Dhernommen werden.

Arngaben zur Bilanz

Entwicklung der Kapitalriicklagen

In die Kapitalricklagen wurde im Geschaftsjahr ein Betrag von 2.761 48 € eingestellt.

Zusitzliche Angaben zu den Gewinnriicklagen

Entwicklung des Postens Gewinnrlckiagen:

Posten Betrag

€
Bilanzgewinn aus dem Vorjahr -33.928.39
Jahrestiberschuss §9.158,03
Cinstellong in dic gesetzliche Riicklage ) 2.761,48
Cinstellung in die satzungshedingte Rucklage 0,00

STIEGLER-DITTRICH Wirtschalts-Treuhand
Stewerberatungsgesellschatt mbH
Am Schdnenberg 36 - 72488 Sigmaringen
HRB 710930, AG Ulm
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KALENDER & IMPRESSUM

FINANZKALENDER

05. Juni 2026, 18 Uhr .................

IMPRESSUM

Konigsegger WalderBrau AG
HauptstraBe 6
88376 Konigseggwald

Telefon 07587-9504-0
Telefax 07587-9504-20

Internet: www.walderbraeu.de
E-mail: info@walderbraeu.de

Kfm. Vorstand: Franz Gassmann
Techn. Vorstand:  Manuel Baumeister

Vorsitzender des Aufsichtsrats: Nicolas Meier
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.............................................. Hauptversammlung

Festzelt des MV Kénigseggwald e.V.
88376 Konigseggwald
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